ATIVIDADES DE INOVACAO DE PRODUTO NO SETOR DE SEMIJOIAS DE LIMEIRA: UMA
ABORDAGEM A PARTIR DO MARKETING
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RESUMO

Em Limeira ha grande producao no setor de semi joias. Além das
vantagens do setor como a geracao de empregos, ha alguns
problemas, tais como: impactos ambientais e falta de inovacao. O
objetivo do projeto é contribuir com o conhecimento da regiao
através da pesquisa preliminar para criacdo de um banco de
dados sobre a questao de inovacao no setor. Utilizando o método
de entrevistas com base em um questionario e analise dos
resultados.

INTRODUCAO

Busca-se identificar o nivel de Inovacao praticado pelas
empresas do setor de joias, semijoias, folheados e bijuterias na
cidade. Foi visto através da bibliografia estudada que existem
varios niveis de inovacao que uma empresa pode praticar, sendo
eles: Inovacao de produto, Inovacao de processo, Inovacao de
marketing e Inovacao Organizacional (OCDE, 2005).

Além disso, outro ponto importante para que haja inovacao é que
ela precisa ser pelo menos nova para a empresa. Além deste
requisito basico, a inovacao pode ser algo novo para o setor, algo
novo para o mundo, ou pode ser algo capaz de provocar uma
guebra de paradigmas. E a partir destes pontos, busca-se
Identificar como estes tipos de inovacao se relacionam com o
crescimento e desenvolvimento das empresas.

Figura 2: Parte do processo de banho das pecas.
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Figura 2: peca do conjunto vencedor do prémio
ALJDesigner 2011.

METODOLOGIA

O estudo esta sendo feito a partir de revisao de bibliografia
especifica, nas tematicas do marketing, da inovacao e das
pequenas e medias empresas com foco na cidade de Limeira.
Além disso, foi feita visita a 122 Feira Internacional de Joias
Folheadas, Brutos, Maquinas, Insumos e Servicos, que ocorreu
na cidade de Limeira, e também visita a quatro a empresas do
setor para a pesquisa de campo.
A pesquisa de campo foi realizada com base em um
guestionario relacionado ao nivel de inovacao praticada, a
importancia do marketing para a empresa, as influéncias
externas e internas obtidas e ao incentivo que estas empresas
recebiam ou deixavam de receber.

CONCLUSOES

O nivel de inovacao praticado pelas empresas da amostra é
limitado, e a formalizacao do marketing € incipiente. Nao existe a
iIntencao de inovar totalmente na criacao de um produto ou de
um processo, e pela proximidade entre as empresas existe uma
cooperacao consideravelmente grande.
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