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Introducao

Este estudo analisa a busca de
parcerias afetivas/amorosas/sexuais
no site de relacionamento Par
Perfeito (www.parperfeito.com.br),
perguntando como género, em
interseccao com outros marcadores
de diferenca, opera na escolha de
parceiros/as nesse novo espaco de

sociabilidade.
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Metodologia

Analise de perfis de wusudrios/as
entre 18 e 39 anos, das cidades de
Sao Paulo, Rio de Janeiro e
Campinas, buscando perceber quais
caracteristicas sao mais ou menos
do/da

valorizadas na escolha

parceiro/a.

Criei um perfil no site e recebi
mensagens de mais de 400
usudrios/as. Estas mensagens me
interacoes

permitiram realizar

online (MSN) e offline (entrevistas).

Resultados e Discussao

A necessidade de “formar pares” se

populariza atraves de sites
especificos. Assim, a Internet se
constitui como um lugar de

encontros: complexo, heterogéneo e
multifacetado, onde emergem novas
sociabilidades e se estabelecem
construcoes de espacos simbolicos.
Esse novo espaco permite refletir

sobre posicoes ocupadas por
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homens e mulheres que incidem em
padroes de feminilidade e de

masculinidade.
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Conclusoes

A analise dos perfis aponta para atributos
percebidos como “proprios’ de um tipo
de feminilidade valorizada por usuarios e
usuarias gue buscam mulheres
carinhosas, meigas e vaidosas; de maneira
distinta, os homens constroem perfis que
acentuam os objetivos profissionais e a
pratica esportiva, atributos valorizados

pelas mulheres ao expressarem os tipos

de sua busca.
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