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Devido a importancia social dos meios de comunicacdo de massas ao difundir valores, orientar
o comportamento dos individuos e participar da formagdo de suas identidades, analisamos a
evolucd@o dos setores econdmicos midiaticos no Brasil. Para isso, primeiramente nos valemos
dos dados relativos a difusdo e a expansdo do R&dio e Televisdo, para entendermos como
ocorreu 0 processo de oligopolizacdo dessas industrias no Brasil por uma perspectiva
quantitativa. Agregamos também nesse eixo a andlise das transformac¢des ocorridas no marco
regulatério da comunica¢do social. Num segundo momento adentramos o debate tedrico
relativo a Inddstria Cultural. Para isso analisamos detidamente os textos da Escola de
Frankfurt, seguindo para alguns de seus criticos, para pensarmos as possiveis interpretacdes
sociolégicas do fenbmeno em questdo, dialogando com abordagens que tratam da
especificidade brasileira. Como conclusdo, fazemos uma leitura da Tropicdlia, movimento
artistico que interagiu com esta inddstria de maneira singular em nossa histéria, olhando-a de
maneira critica. Através dessa abordagem, podemos pensar a mercantilizacdo da cultura no
contexto brasileiro, e os constrangimentos sociais resultantes de uma estrutura oligopdlica de

Comunicagdo de Massas.
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