Programa Institucional de Bolsas Bcneg ﬁ
de Iniciagdo Cientifica

H1009

ATIVIDADES DE MARKETING NO SETOR DE SEMI-JOIAS DE LIMEIRA: UMA
ABORDAGEM A PARTIR DO PROCESSO DE MARKETING DE KOTLER

André Lucas Fernandes Barbosa (Bolsista ProFIS/ICNPq) e Prof. Dr. André Luiz Sica de
Campos (Orientador), Faculdade de Ciéncias Aplicadas da Unicamp - Limeira - FCA,
UNICAMP

A economia mundial a cada dia estd mais integrada, intensificando o ambiente competitivo;
trazendo uma nova realidade a varios setores empresariais. As empresas buscam manter
(conquistar) a lideranga de mercado e para isto contam com ferramentas de gestdo de
competitividade que auxiliam no processo de formulacdo e implementagdo de estratégias.
Diante desse novo saber é que este trabalho vai se compor e se propde a determinar os
modelos de marketing do setor de semi-j6ias de Limeira, em relagdo ao seu grau de
formalizacdo. Durante o processo de desenvolvimento desse projeto pretende-se levantar
guestdes como: - As atividades de marketing usadas pelas empresas da regido e seu grau de
formalizacgdo; - Ligagdo entre os principios de Kotler e as atividades de marketing realizadas
pelo setor de semi joias em Limeira Espera-se verificar apds a analise dos dados qual o grau
de formalizagdo do marketing das empresas do setor de semi joias em Limeira e se essas sdo
baseadas no principio de Kotler, que se baseia na ideia de que as empresas orientadas para o

marketing tém uma preocupacéo constante com os desejos dos clientes.
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