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As iImagens de moda produzidas pela marca

COMME des GARCONS sdo fronteiricas entre a moda, o publicitario e o
artistico. A metodulagia da pesquisa privilegia atraves do levantamento e
catalogacao desta producao imagetica a construcao do historico de parcerias
da empresa com artistas visuais e da trajetoria empresarial do conglomerado

controlado por Rel Kawakubo. Analisa-se o alcance do conceito de

“design”, a constituicdo de um espaco transitavel entre moda e arte e as
qualidades de um auto-declarado “belo” que definem esteticamente e
estrategicamente a marca.

Kawakubo age como curadora ao responsabilizar-se pela construgao de
sentido da obra de arte, ao escolher, contextualizar, recortar, redimensionar.

O uso tatico de uma “ideologia do espaco da arte” garante o controle
completo de sua visibilidade, 0 armazenamento de si, sua reinvengao em

forma de dogma. Mobiliza de@sejos e goza de legitimidade continua ao
A fazer uso de metodos pretensamente transcendentais de presenca e

. : o3 autoridade.

| o O “belo”de COMME des GARQONS pulsa para promover o movimento
ciclico de sobrevida do grupo, reafirma Kawakubo como sua condi¢ao primeira
de existéncia e ilumina o entendimento da empresa como relevante marca
cultural contemporanea.

Parcerias com Peter Lindbergh e Cindy Sherman assinalam seu

discurso que promove espacos expositivos como midias comprometidas com
a complexa circulacao de informacao visual e textual do sistema de moda
atual.
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