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O uso acentuado do computador no mundo atual tem promovido mudangas linguisticas, culturais e
sociais. Em relagdo as mudangas linguisticas, estudos indicam um processo de “visualizagdo da
comunicagao”, no qual a informagdo transmitida através da imagem é tdo relevante quanto a
veiculada pelo texto verbal. Esse processo é evidente na Rede Mundial de Computadores (a
WWW). Essa pesquisa propds analisar a informacdo verbal e imagética do site
www.itacare.com.br, buscando compreender a relagao existente entre estes dois tipos de texto, em
uma composi¢cao multimodal. A analise buscou ressaltar possiveis usos das imagens para atrair
turistas em potencial e que valores e informagdes foram ressaltados por elas. Também foi
averiguado no estudo que tipo de informacgao foi apresentado de forma verbal no site em questao.
Considerando a analise realizada, pdde-se constatar que a imagem possui um papel de grande
importancia na construgao de sentidos do site analisado, porém isso n&o ocorre de forma igual na
totalidade das paginas do site www.itacare.com.br. O texto verbal parece ter um papel secundario,
de apoio ao texto visual, apresentando informagdes adicionais, diferentes das veiculadas pelas
imagens. No entanto, isso ndo é uma constante. Em certas composicdes, o texto verbal apresenta
informagdes mais relevantes que o texto visual, como no item “Capoeira”, porém essa pagina nao é

o principal atrativo do site da cidade.
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