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INTRODUCAO:

Os autores Ulrich Brand e Markus Wissen,
em sua obra “Modo de vida imperial: sobre a
exploragdo de seres humanos e da natureza no
capitalismo global”, analisam a constela¢do de poder
e dominagao reproduzida estruturalmente pelos paises
centrais do capitalismo contemporaneo, sustentada
por relagdes amplamente destrutivas entre sociedade
e natureza. Nesse contexto, o padrio de vida
observado nos grandes centros urbanos do Norte
global viabiliza-se por meio da transferéncia
sistematica dos custos socioambientais das atividades
produtivas aos paises periféricos do Sul global, locais
onde imperam rela¢des de trabalho precarizadas e
processos extrativistas predatorios. Tal configuragao
reforca a invisibilidade social das condi¢Ges materiais
de produgédo e suas consequéncias (Brand e Wissen,
2021), caracteristica central do conceito marxiano de
fetichismo da mercadoria (Marx, 2013), no qual as
relagdes sociais ¢ econdmicas que dao origem aos
bens consumidos permanecem ocultas sob o véu do
mercado.

Nesse  cenario, a industria  téxtil
contemporénea, sobretudo em sua vertente conhecida
como fast fashion, emerge como manifestagio

paradigmatica dessas dindmicas estruturais. Inserida

profundamente nas cadeias globais de valor, essa
industria  caracteriza-se por praticas laborais
precarizadas, frequentemente proximas de regimes
analogos a escraviddo, além de intensivos processos
extrativistas e  produtivos  cujo  impacto
socioambiental permanece amplamente opaco aos
olhos dos consumidores finais (Desirée, 2022). Tal
opacidade revela-se central na manutengdo das
condi¢des que sustentam o consumo acelerado nos
centros capitalistas, a0 mesmo tempo em que oculta e
naturaliza as desigualdades ¢ os mecanismos de
exploragdo que estruturam a produgdo globalizada
(Marx, 2013; Harvey, 2005). Essa dindmica ¢
reforcada pelo fendmeno descrito por Bauman (1999)
como uma logica de consumo continuamente
autoalimentada, em que o desejo por bens materiais
se torna incessante e estruturalmente impossivel de
satisfazer. Sob essa perspectiva, o consumo em larga
escala torna-se ndo apenas expressdo da reproducgdo
social e cultural, mas também elemento constitutivo
das relagdes assimétricas entre Norte ¢ Sul global,
contribuindo ativamente para perpetuar o que Brand e
Wissen (2021) denominam modo de vida imperial.

A emergéncia do fast fashion remonta ao
século XX e tem suas raizes histdricas no bairro

francés de Sentier, onde comerciantes locais
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buscavam responder rapidamente as tendéncias de
alta costura com minimo risco financeiro. Contudo,
sua expansdo global s6 se consolida plenamente apos
as transformagdes econdmicas e politicas das ultimas
décadas do século passado (Toniol, 2022). Com a
intensificacdo do processo de globalizagdo, marcado
pela liberalizagdo comercial decorrente do Consenso
de Washington em 1989 e pela criagdo da
Organizag¢do Mundial do Comércio (OMC) em 1995,
as trocas internacionais aceleraram-se
exponencialmente, promovendo novas formas de
produgdo e consumo, que passaram a transcender
barreiras culturais e geograficas (Harvey, 2005;
Carvalho, 2018).

Na perspectiva de Baudrillard (1995), esse
contexto de circulacdo globalizada intensificou a
logica do simulacro e do espetaculo na sociedade
contemporénea, transformando bens de consumo em
simbolos culturais e sociais continuamente
O fast  fashion

perfeitamente nessa logica: ao lancar colegdes

ressignificados. insere-se
quinzenais, rapidamente descartadas e substituidas,
promove um ritmo frenético de consumo simbdlico e
material, sustentado por processos produtivos
acelerados e, frequentemente, por praticas
exploratorias.

No Brasil, grandes redes varejistas como
Riachuelo, Renner, Pernambucanas e¢ C&A
estabeleceram-se como agentes centrais desse
modelo, oferecendo dezenas de milhares de novos
modelos anualmente com ciclos produtivos
extremamente curtos, geralmente inferiores a duas
semanas (Toniol, 2022). Atualmente, o pais ocupa a
quarta posicao global em producdo de vestudrio e a
quinta em producdo téxtil, movimentando cifras
anuais significativas e respondendo por uma parcela
expressiva da gera¢do de empregos nacionais (ABIT,

2021). Contudo, apesar do peso econdmico desse

setor, sua cadeia produtiva permanece amplamente
opaca quanto as condicdes reais de trabalho e aos
impactos ambientais associados.

Dessa forma, considerando as implicagdes
ambientais e sociais evidenciadas na literatura
recente, ¢ possivel afirmar que o modelo produtivo
vigente da industria da moda apresenta contradigdes
profundas em relagdo as demandas de
sustentabilidade socioambiental contemporanea.
Estudos da Fundagdo Ellen MacArthur (2017)
indicam que mais da metade dos produtos do fast
fashion sao descartados em menos de um ano,
resultando em volumes alarmantes de residuos. Esse
padrio de produgdo e consumo revela uma
incompatibilidade com os alertas cientificos sobre a
emergéncia climdtica e socioambiental, a0 mesmo
tempo em que acentua processos ja denunciados por
autores como Marx (2013), Baudrillard (1995) e
Bauman (1999), reforcando estruturas sociais e
econdmicas marcadas pela dominagdo, exploracdo ¢

insustentabilidade.

METODOLOGIA:

A metodologia adotada no desenvolvimento
desta pesquisa buscou articular o referencial tedrico a
analise de dados empiricos, de modo a evidenciar
convergéncias e tensoes entre o debate conceitual e a
materialidade da industria téxtil global. Para tanto, a
bibliografia mobilizada concentrou-se no conceito de
modo de vida imperial, aplicado ao setor de fast
fashion, entendido como uma expressdo concreta das
dinamicas de dominagdo dos paises centrais sobre os
territorios periféricos, por meio da imposi¢do de
padrdes de consumo e organizacgdo produtiva. O foco
recaiu, em especial, sobre os impactos ambientais e
trabalhistas da cadeia téxtil.

A pesquisa foi estruturada em torno de trés

eixos tematicos interligados. O primeiro eixo abordou
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a manifestagdo do modo de vida imperial nas praticas
e estratégias das empresas de fast fashion atuantes nos
paises periféricos, com énfase na andlise de como o
consumo e os valores simbolicos oriundos dos centros
capitalistas sdo projetados sobre essas sociedades. O
segundo eixo investigou os impactos ambientais
decorrentes da logica produtiva acelerada da fast
fashion, desde a extragdo de matérias-primas,
passando pela produgdo e distribuigdo, até o descarte.
A analise concentrou-se nos efeitos socioambientais
assimétricos observados majoritariamente no Sul
global. Por fim, o terceiro eixo concentrou-se nas
dindmicas do trabalho envolvidas na produgdo e
circulacdo dessas mercadorias, examinando as
condicdes laborais a luz da divisdo geografica e das
hierarquias estabelecidas pelas cadeias globais de
valor.

Para fundamentar teoricamente o primeiro
eixo, foi realizada uma leitura aprofundada da obra de
Ulrich Brand e Markus Wissen intitulada “Modo de
Vida Imperial: Sobre a Explorac¢do de Seres Humanos
e da Natureza no Capitalismo Global”,
complementada por textos que analisam a aplicag¢do
desse conceito a industria da moda no Sul global. No
segundo eixo, o estudo baseou-se em obras como
“Moda e Sustentabilidade: Uma  Reflex@o
Necessaria”, de Lilyan Berlim, ¢ “Meio Ambiente
Sustentavel da Moda no Brasil e no Mundo” de Taiara
Desirée, entre outras bibliografias complementares
selecionadas ao longo da investigacdo. O terceiro eixo
foi sustentado por dados e pesquisas cientificas
voltadas as condi¢des de trabalho no setor, com
especial atengdo as formas contempordneas de
exploragao laboral.

O eixo empirico permeou transversalmente
todos os momentos da pesquisa, a partir da analise de
dados e relatorios produzidos por organizagdes como

a Fashion Revolution, que publica regularmente

estudos sobre os impactos socioambientais da
indistria da moda em escala global. Outras fontes
estatisticas e documentais foram consultadas
conforme a necessidade analitica exigida por cada
ctapa. Ressalta-se que o conjunto de referéncias
mobilizado ao longo do processo de iniciagdo
cientifica foi adaptado em fungdo das exigéncias
metodologicas ¢ do aprofundamento progressivo da

reflexdo.

RESULTADOS E DISCUSSAO:

Para  aprofundar = empiricamente  as
proposi¢des tedricas mobilizadas ao longo do
trabalho, esta secdo articula o referencial critico do
modo de vida imperial a andlise do setor de fast
fashion, mobilizando tanto literatura secundaria
especializada quanto uma clipagem de noticias
orientada pela metodologia PCC (Problema,
Conceito, Contexto). A articulacdo dessas fontes
busca evidenciar como as quatro dimensdes propostas
por Brand e Wissen (2021) (hegemonia e
subjetivacdo; valoracdo; acumulacdo e reprodugio;
hierarquizacdo e externalizacdo) manifestam-se
concretamente na estrutura e funcionamento da
industria da moda répida, com especial atengdo ao
contexto brasileiro.

A primeira dimens3o, hegemonia e
subjetivacdo, expressa-se no modo como 0 consumo
acelerado de roupas se tornou pratica naturalizada,
desejavel e socialmente legitimada. A Shein, por
exemplo, oferece milhares de novos itens diariamente
a precos baixissimos, reafirmando o imaginario de
que ¢ legitimo adquirir constantemente novos
produtos, independentemente de suas condigdes de
produgdo. Essa adesdo subjetiva 8 moda descartavel é
sustentada por mecanismos algoritmicos, publicidade
dirigida e influenciadores digitais, que operam como

vetores de disseminagdo de desejos moldados a logica
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da acumulag@o. As noticias clipadas confirmam a
efusdo dessa estética da abundancia, na qual a
sustentabilidade surge como narrativa mercadologica,
desvinculada de transformacgdes estruturais.

A valoragdo desigual, segunda dimensdo,
manifesta-se de forma contundente na industria da
moda. Investigagdes recentes revelam o uso de
algoddao cultivado em areas de grilagem e
desmatamento no Cerrado brasileiro por grandes
marcas internacionais, mesmo quando certificadas
por selos como o Better Cotton. Esse dado expde a
seletividade da economia capitalista quanto aquilo
que ¢ considerado portador de valor: enquanto o
produto final ¢ valorizado no mercado global, as
condigOes ecoldgicas e sociais de sua producdo sdo
sistematicamente  invisibilizadas. A  valoragéo,
portanto, funciona ndo apenas como operagdo
econdmica, mas como tecnologia de negacdo de
existéncias e territorios.

No plano da acumulagdo e reproducdo,
observa-se a organizagdo de cadeias logisticas e
tecnologicas em escala planetaria, com ciclos
produtivos cada vez mais curtos e financeirizados. A
clipagem de noticias evidencia como o modelo da fast
fashion foi internalizado por grandes varejistas
brasileiras, como a Riachuelo, cuja adogdo do modelo
em 2004 permitiu um crescimento acelerado em
poucos anos. Trata-se de uma dindmica que conjuga
eficiéncia operacional, precarizagdo do trabalho e
digitalizagdo do consumo, garantindo que a
circulagdo da mercadoria ndo seja interrompida,
mesmo diante de colapsos ambientais ou crises
sociais. A moda ¢ aqui menos sobre vestuario e mais
sobre um regime de temporalidade que performa o
capital.

Por fim, a hierarquizacdo e externalizacdo
evidenciam a existéncia de territorios de sacrificio

que subsidiam materialmente a continuidade do modo

de vida imperial. A expansd@o da monocultura de
algoddo no Cerrado, com impactos sobre populagdes
tradicionais e sobre a biodiversidade, além do envio
massivo de residuos téxteis para aterros no Sul global,
como o deserto do Atacama, exemplifica o
deslocamento dos custos ecoldgicos para corpos €
espacos considerados descartaveis. As noticias
clipadas reforgam esse padrdo, destacando a desigual
distribuicdo dos efeitos socioambientais da producdo
e do consumo de moda.

A clipagem de noticias, realizada a partir da
metodologia PCC, corroborou as quatro dimensoes
anteriormente  discutidas. As  palavras-chave
utilizadas foram: consumo AND fast fashion AND
Brasil. Entre os 31 resultados analisados, identificou-
se um predominio de noticias voltadas ao mercado,
seguidas de tendéncias da moda e impacto
socioambiental. A presenca de noticias recentes sobre
"moda sustentavel" refor¢a a tendéncia de captura das
criticas ambientais pelo marketing corporativo. A
naturalizacdo da precariedade do trabalho, somada a
dissociacdo entre moda e suas condi¢des materiais de
produgdo, evidencia que os discursos de inovagdo e
responsabilidade social operam frequentemente como
mascaras da continuidade.

Assim, ao integrar teoria critica, dados
empiricos e observacdo mididtica, esta andlise
demonstra que a fast fashion n3o constitui uma
distor¢do do sistema, mas um de seus sintomas mais
consistentes. O setor funciona como engrenagem da
reificagdo dos ciclos do capital, enquanto projeta a
ilusdo de acessibilidade e pluralidade para o consumo,
perpetuando estruturas de violéncia invisivel e
ecologias de destruicdo. Nesse sentido, ndo se trata
apenas de denunciar os abusos do setor, mas de
compreender como ele se inscreve na totalidade
contraditoria do modo de vida imperial ¢ na sua

capacidade de se reproduzir sob o signo da novidade.
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CONCLUSOES:

Apesar das limitacGes impostas pela curta
durac@o da pesquisa e sua interrupgao por conta de um
intercdmbio académico, foi possivel esbogar
reflexdes preliminares sobre as formas concretas de
reproducdo do modo de vida imperial nas periferias
do sistema. O caso brasileiro, observado a partir da
industria da fast fashion, exemplifica como o
consumo acelerado, a precarizacdo do trabalho ¢ a
degradacdo ambiental operam como elementos
estruturantes de uma logica de dominagdo que se
pretende natural. Longe de encerrar o debate, esta
pesquisa reafirma a importancia de tensionar os
discursos hegemonicos que despolitizam a crise
ecologica e diluem responsabilidades historicas. Ao
tornar visiveis os mecanismos de externalizacdo e
hierarquizagdo que sustentam o cotidiano nos centros
capitalistas, contribui-se para a construcao de leituras
criticas que reconhecam as desigualdades como
centrais, ¢ ndo acidentais, a crise civilizatoria

contemporanea.
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