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INTRODUCAO

O presente estudo tem por objetivo investigar em que medida o grau de exposi¢do € o engajamento com
midias digitais, mais especificamente videos publicados na plataforma YouTube, podem influenciar a
variagdo nos padrdes linguisticos dos adolescentes. O corpus é composto de amostras de fala
semi-espontaneas de adolescentes de 9° ano de uma escola municipal do distrito de Sousas, Campinas
(SP), na qual a presente pesquisadora participou do projeto de Iniciagdo a Docéncia Residéncia
Pedagogica (R.P.), oferecido aos alunos do curso de Licenciatura em Letras-Portugués, desde novembro
de 2022. Além da facilidade de acesso a essa comunidade, a escolha da escola em questao e do publico
adolescente se justifica pelo relativo isolamento da regido de Sousas do centro da cidade de Campinas,
pela relativa estabilidade do circulo social desses jovens e por sua mobilidade urbana reduzida, o que
permite mais bem isolar o possivel efeito mididtico sobre sua fala: a presenga de tragos linguisticos em
principio ndo locais — por exemplo, a realizacdo de /r/ em coda (como em ‘porta’) como tepe —
presumivelmente poderd ser associada ao contato desses adolescentes com midias digitais, em vez de

suas interagoes cotidianas em casa ou na escola.

O interesse em compreender a influéncia das midias sobre o comportamento linguistico surgiu da
percepgao popular do fendmeno sobre uma "forma de falar" incomum entre criangas e adolescentes,
sendo a exposi¢do frequente a videos do YouTube uma das possiveis causas, segundo depoimentos de
usudrios nas redes sociais. A matéria "Criangas portuguesas estdo falando como brasileiros: entenda
porqué",' publicada pela revista digital EXAME em 11 de novembro de 2021, ilustra essa discussdo com
depoimentos de pais portugueses afirmando que seus filhos "s6 falam brasileiro", atribuindo isso a

influéncia de youtubers do Brasil.

'Disponivel em: https://exame.com/casual/criancas-portuguesas-estao-falando-como-brasileiros-entenda-por-que-2/
)4 p poriug por-q
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A midia escolhida para a realizagao deste trabalho assemelha-se aos contetidos de televisdo, mas € nativa
da era da internet: videos de canais de criadores postados no YouTube. A diferenca mais evidente entre
canais do YouTube e canais de televisdao estd no grau de interatividade entre o produtor e o espectador.
Ao contrario da televisao, em que toda e qualquer produgao transmitida ¢ resultado de trabalho conjunto
de muitas pessoas, um blog, site ou canal de videos na internet pode ser pensado, criado e mantido
inteiramente por uma pessoa s6. Além disso, 0s recursos necessarios para criagdo de um canal no
YouTube sdo muito mais acessiveis quando comparados as condi¢cdes necessarias para participar da
televisdo, levando a uma diversificagdo de pessoas e realidades representadas. Na relacdo com a
televisdo, o papel do espectador ¢ relativamente passivo e sua interacdo com o apresentador do programa
(ou "quem fala") ¢ indireta, intermediada pela equipe de produgdo e limitada aos espacos definidos pela
emissora. Ja na internet, o usudrio espectador pode efetivamente se comunicar com o youtuber, pois 0
gerenciamento das interagdes do publico, muitas vezes, ¢ feito pelo proprio dono do canal. Esse maior
contato e interatividade mais dindmica entre o publico e a midia conduz a necessidade de reconsiderar o

papel da midia apenas como intermediador irrelevante de contato linguistico.

Desse modo, a presente pesquisa pretende se debrucgar sobre o potencial de influéncia linguistica das
midias sobre a fala, com interesse especial voltado para uma midia nativa da era digital e suas
particularidades com relagdo aos estudos voltados a influéncia televisiva, contribuindo para a amplia¢ao

do debate sobre o tema na Sociolinguistica Variacionista.
REVISAO DA LITERATURA

Pesquisadores na area de Sociolinguistica, de modo geral, sdo céticos quanto a influéncia que a midia
pode ter sobre a fala, pois a relagdo apresentador-espectador ndo representaria um contato dialetal
verdadeiro (STUART-SMITH, 2007). Trudgill (1986) afirma que a influéncia da televisdo sobre o
sistema linguistico estaria restrita a situagdes especificas, como a ampliagdao de vocabulario e expressoes
idiomaticas, ou como modelo para que falantes de um dialeto conhegam a variedade padrao de uma

lingua, exigindo uma motivagdo consciente do falante.

Entretanto, desde a década de 1990, diversos pesquisadores tém confrontado essas afirmacdes.
Stuart-Smith et al. (2013) investigaram a ocorréncia de dois tragos linguisticos associados ao dialeto
cockney — th-fronting, como em thing (coisa) e l-vocalization, como em milk (leite) — no vernéaculo de
adolescentes de Glasgow, Escocia. Muitos fatores foram associados a essa mudanga, incluindo a
identificacdo com praticas sociais locais, contato dialetal e forte envolvimento emocional com a
telenovela londrina EastEnders. A televisao, especialmente EastEnders, mostrou-se presente no dia a dia

desses jovens, que reproduziam os tragos linguisticos dos atores. A pesquisa concluiu que a difusdo
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desses tracos envolvia uma combinacdo de fatores linguisticos e extralinguisticos, como o contato

dialetal e o envolvimento com a telenovela.

Ja no artigo de Androutsopoulos (2001), a televisdo ¢ tratada como um agente mediador no processo de
difusao de padrdes etnolectais. O dialeto investigado por Androutsopoulos (2001) é o Tiirkendeutsch
("Turk-German" ou "Alemao-Turco"), uma fusdo de tragos lexicais e prosddicos dessas duas linguas,
caracteristica de comunidades estrangeiras residentes na Alemanha, que comegou a ser imitado e
utilizado por jovens nativos. Um dos motivos aparentes e percebidos pela populaciao local seria o
engajamento desse grupo com programas de televisdo que reproduziam esse dialeto. Nas conclusdes,
Androutsopoulos (2001) destaca duas importantes propriedades sociolinguisticas demonstradas pelo
fenomeno do Tiirkendeutsch: as midias afetam a consciéncia linguistica dos falantes, tornando-os
familiarizados com diferentes estilos e dialetos e possivelmente conscientes da propria variedade; e os
conteudos, consumidos pelos espectadores, sdo pauta de conversas face-a-face e certas formas

linguisticas proprias desse contetido podem ser evocados, de maneira explicita ou implicita.
METODOLOGIA

Para a obtencdo das amostras de fala, foram gravadas e transcritas sete entrevistas em grupos de trés a
quatro participantes, 22 ao todo, de acordo com os pressupostos tedrico-metodologicos da
Sociolinguistica Variacionista (LABOYV, 2008 [1972]). O roteiro para as entrevistas sociolinguisticas foi
parcialmente adaptado do roteiro de Oushiro (2015), desenvolvido em sua pesquisa sobre avaliacao,
produgdo e percepcdo linguistica na capital paulista. Adaptando as perguntas e tematicas para o contexto
do atual projeto, o roteiro foi organizado em 7 temas: "Cidade, "Mobilidade", "Escola", "Trabalho",
"Lazer", "Percepg¢do linguistica" e "Futuro". Para além de garantir certa espontaneidade, as perguntas
foram pensadas para obtengdo de dados relevantes sobre os participantes. Para a obtencdo de dados
objetivos — tais como dados sociodemograficos (idade, género, local de nascimento e de residéncia),
habitos de uso dos aparelhos eletronicos e de navegagdo na internet —, foi aplicado um questionario

online em sala.

Com a finalizagdo dos processos de gravagdo e aplicacdo do questiondrio, as entrevistas foram
transcritas e codificadas no software ELAN. Foram tabuladas informacgdes sociais e linguisticas sobre os
youtubers mencionados durante as entrevistas e o questionario, como local de origem e residéncia, ano
de criagdo do canal e qual variante do /r/ em coda costuma ser utilizada nos videos. Os dados extraidos

das entrevistas estdo em processo de sistematizacdo e andlise qualitativa e quantitativa.

RESULTADOS E DISCUSSAO
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Para a atual pesquisa, as perguntas e tematicas do roteiro para as entrevistas foram adaptadas para o
contexto dos adolescentes, resultando em um roteiro contendo 7 temas: "Cidade, "Mobilidade",
"Escola", "Trabalho", "Lazer", "Percepcdo linguistica" e "Futuro". Para além de garantir certa
espontaneidade, as perguntas foram pensadas para obtengdo de dados relevantes sobre os participantes,
por exemplo "Vocé gosta de morar em Campinas?"; "Em qual bairro vocé mora?"; "Vocé tem contato
frequente com pessoas que moram fora da cidade?"; e "Gosta de assistir filmes/séries e/ou videos na
internet?". Ao todo, o roteiro conta com 23 perguntas principais € 21 perguntas alternativas (dependendo
da resposta a pergunta principal), somando 44 perguntas. As gravagdes das entrevistas foram realizadas
no espago da biblioteca da escola, cedido durante o periodo das aulas da manha (7h15 as 13h00), o que
impoOs o limite de 45 minutos (uma aula simples) ou 1h (uma aula dupla) as gravagdes, a depender do dia
em que foram realizadas. O tempo das gravagdes varia entre 24°38" e 01h04°22", estando a maioria

entre 35 e 44 minutos.

A organizagdo das entrevistas em grupo se mostrou uma conjuntura bastante produtiva: os alunos
puderam escolher seus colegas de modo que se sentissem mais confortdveis em falar sobre sua vida
pessoal, o que resultou numa espontaneidade ainda maior. Além de responder as perguntas planejadas,
muitos fizeram perguntas entre si e complementaram as respostas uns dos outros, suscitando interagdes

mais espontaneas.

As perguntas do questionario foram distribuidas em trés seg¢des: "Sobre os aparelhos eletronicos", "Sobre
os sites/aplicativos" e "Sobre o YouTube". Na se¢do "Sobre os aparelhos eletronicos", as questdes
referem-se aos habitos gerais, como "Em média, quantas horas por dia vocé€ costuma utilizar aparelhos
eletronicos? (celular, tablet, computador, videogame, etc)" e "Quais aparelhos eletronicos vocé mais
utiliza no seu dia a dia?". Na secdo "Sobre os sites/aplicativos"”, as questdes referem-se aos
sites/aplicativos mais utilizados para conversar e qual a forma preferida de entretenimento, como "No
seu tempo livre, o que vocé mais gosta de fazer na internet?" e "Onde vocé costuma ficar no tempo
livre?". Por fim, na Se¢do "Sobre o YouTube", sdo repetidas as questdes das secdes anteriores, mas
referentes ao uso da plataforma, e pedido que o participante indique seus canais favoritos — "O que
vocé mais faz no YouTube?" e "Quais canais do YouTube vocé mais gosta e mais assiste? Faca um "Top
3'ou "Top 5'". A aplicacdo do questionario foi feita em sala de aula para garantir que as respostas de
todos os participantes fossem corretamente registradas, com a pesquisadora estando presente para
explicar os enunciados e elucidar possiveis duvidas. A escola disponibiliza chromebooks nas salas para

uso durante as aulas, mediante a autorizagdo do professor responsavel, e foi esse o aparelho utilizado.

Atualmente, o projeto encontra-se no estagio de anélise qualitativa e quantitativa dos dados. Nas analises

preliminares, foram observadas diversas ocorréncias de itens lexicais "da linguagem da internet", como

XXXII Congresso de Iniciagdo Cientifica da UNICAMP — 2024 4



palavras em inglés conjugadas com regras gramaticais do portugués brasileiro — por exemplo, a palavra
"spawn", no sentido de "surgir", "brotar", sendo conjugada no infinitivo, "spawnar", e no pretérito,
"spawnou", "spawnaram" —, em especial na fala dos participantes com maior exposi¢do a internet.
Também foi registrado o uso de expressdes caracteristicas de videos publicados na plataforma por
diversos youtubers, como o jargdo ‘“se inscreve e deixa o like”, ao final de uma das entrevistas, como

“despedida” para os “ouvintes” da gravacao.

De maneira geral, ndo foram observadas ocorréncias significativas de variantes do /r/ em coda atipicas a
regido dos participantes, onde predomina a variante aproximante alveolar. Apenas em um unico grupo de
participantes, composto pelos trés adolescentes com o maior tempo de exposi¢do a internet (superior a
6h diarias), foram observadas ocorréncias pontuais das variantes de /r/ como tepe, como vibrante € como
fricativa, evocadas em contextos de reprodugdo ou imitacdo "do jeito que ¢ falado" da internet. Esses

casos serao detalhadamente analisados nas proximas etapas do projeto.
CONCLUSOES

Ainda que as ocorréncias de variantes de /r/ em coda atipicas a regido dos participantes sejam pontuais e
limitadas a situagdes aparentemente estilisticas, de imitagdo ou reprodu¢do, como afirma Trudgill
(1986), esses casos serdo detalhadamente analisados em relagdo com variaveis linguisticas e sociais para

que sejam melhor compreendidas as condigdes que propiciam tais ocorréncias.
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