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INTRODUGAO:

Segundo a FINA (2022), competicbes em aguas abertas incluem provas em mares,
rios, oceanos ou canais, exceto a de 10 km, considerada maratona aquatica. A modalidade
cresceu com a adesao de grandes poténcias da natagao e mais competi¢cdes e praticantes.

Catarina Ganzeli Winkler ressalta que eventos locais impulsionam a modalidade,
promovendo superagao e confraternizagcao (O Campo, 2019). O patrocinio, mais eficaz que a
publicidade tradicional, melhora vendas, imagem e relacionamento das empresas (Leite,
2019). Ele também oferece experiéncias ao consumidor e gera midia espontanea, ampliando
a visibilidade das marcas (Marques, 2020).

Apesar do crescimento, ainda ha espacgo para aumentar a produgao académica sobre
Marketing Esportivo (Fagundes et al., 2012; Mazzei et al., 2013).

O presente estudo tem como objetivo identificar o perfil dos patrocinadores da
Travessia do Canal de llhabela, analisando suas perspectivas sobre o retorno de investimento
em eventos locais. A justificativa deste estudo reside na importancia de entender como
diferentes nichos influenciam eventos de natagdo em aguas abertas no Brasil, contribuindo
para a produgdo académica sobre Marketing Esportivo e auxiliando na busca por

patrocinadores.

METODOLOGIA:
Tipo de Pesquisa e Abordagem
Este trabalho utilizou uma abordagem qualitativa e exploratéria, focada na pesquisa

documental. Segundo Lakatos e Marconi (2009), a pesquisa documental emprega
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documentos escritos e nao escritos como fonte de informacao. Inicialmente, realizou-se um
levantamento bibliografico e documental sobre natacdo em aguas abertas, o evento da
Travessia do Canal de llhabela e patrocinio esportivo. As bases consultadas incluiram Scielo,
Google Académico e a Biblioteca Digital da UNICAMP (SBU), utilizando palavras-chave como
"patrocinio esportivo" e "Travessia do Canal de Ilhabela". A analise dos dados qualitativos
permitiu compreender experiéncias, comportamentos e o funcionamento organizacional do
objeto de estudo, conforme destacado por Medeiros (2012), que enfatiza a importancia do
pesquisador desenvolver uma relagao de confianga com os participantes.

Amostra e Instrumento

A amostra foi composta por entrevistas e questionarios aplicados a representantes da
Swim Channel e da Mormaii. Catarina Winkler, organizadora e representante da Swim
Channel, participou de uma entrevista realizada no dia 16 de abril, as 15:00, com duragao de
1 hora e 21 minutos. A entrevista seguiu um roteiro previamente elaborado, abordando
questdes como a historia do evento, seus objetivos e o publico-alvo da Travessia do Canal de
llhabela.

Questionarios foram aplicados a Patrick Winkler, também representante da Swim
Channel, focando na captacdo de patrocinadores para o evento, e a Rafael Rocha,
representante da Mormaii, que discutiu as principais dificuldades e os retornos associados ao
patrocinio. Entre as perguntas destacam-se: "Como a Mormaii mede o sucesso do patrocinio
do evento, além do retorno financeiro?", "Existem desafios especificos ao patrocinar eventos
desse tipo?" e "Qual o principal objetivo da marca ao patrocinar o evento?".

Esta pesquisa possui carater exploratério, combinando dois tipos de investigagéo:
documental e de campo. A pesquisa documental envolveu a analise de documentos oficiais e
bibliograficos sobre a Travessia do Canal de llhabela, enquanto a pesquisa de campo
consistiu em entrevistas e questionarios com organizadores e patrocinadores do evento.
Periodo de Realizagcédo das Entrevistas

As entrevistas e questionarios foram realizados no periodo de abril, com agendamentos
feitos antecipadamente. Todos os procedimentos seguiram um roteiro previamente elaborado
para garantir a coleta de informacdes detalhadas e relevantes.

Procedimentos Eticos

Todos os entrevistados receberam um e-mail contendo o Termo de Consentimento
Livre e Esclarecido (TCLE) para assinarem e estarem cientes de como seria a entrevista,
questionarios e dos direitos que possuem. Este TCLE foi registrado no Conselho Nacional de
Etica em Pesquisa — CONEP, nimero 130008, e aprovado pelo Comité de Etica em Pesquisa
da UNICAMP no parecer numero 6.697.973.
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Relevéancia Social

O estudo traz reflexbes sobre a importancia do apoio e patrocinio em eventos
esportivos amadores, especialmente na Travessia do Canal de llhabela, bem como os
diferenciais do evento, perfis do publico-alvo, papéis do patrocinador internacional e o
patrocinio em evento amador. Essa compreensao pode contribuir para a produgcdo académica

sobre Marketing Esportivo e auxiliar na busca por patrocinadores.
RESULTADOS E DISCUSSAO:

Catarina Winkler, organizadora da Travessia do Canal de Ilhabela, destacou os
diferenciais do evento: registro de recordes para todas as categorias, percurso de 3.800
metros inspirado no Ironman e formato ponto a ponto, raro em eventos brasileiros. A prova
mantém sempre a mesma distancia, largada e chegada nos mesmos pontos, tornando-se

desafiadora e ideal para nadadores experientes.

Patrick Wallace Winkler, co-criador do evento, é responsavel pela contratagao da
empresa produtora e pela divulgagao. A escolha dos patrocinadores, como a Prefeitura de
llhabela e a Mormaii, é criteriosa e baseada na relevancia para o evento. O publico-alvo,
majoritariamente das classes A/B e com mais de 30 anos, direciona a selegédo de produtos de

alto valor.

A captacgao de patrocinios é realizada pela Swim Channel, empresa especializada em
natacao, essencial para a viabilidade do evento. As estratégias de captagao sao alinhadas
com as da Swim Channel, aproveitando a visibilidade da midia especializada. O maior desafio
€ manter o foco na busca de patrocinios, especialmente com a empresa atuando em diversos
segmentos. Em troca, os patrocinadores recebem visibilidade da marca e envolvimento com a

comunidade de natacao e de llhabela.

Rafael Rocha, da Mormaii, destacou que a Travessia do Canal de llhabela € um dos
maiores eventos do segmento no Brasil, semelhante ao Canal da Mancha. O objetivo da
Mormaii € posicionar a marca entre os praticantes de natagdo em aguas abertas. Apesar de

ainda ndo alcancar o retorno esperado, a marca acredita estar no caminho certo.
CONCLUSOES:

A Travessia do Canal de llhabela € um evento de aguas abertas que depende

integralmente de patrocinios para sua realizagdo. Conforme apontado por Patrick Wallace
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Winkler, co-criador do evento, sem patrocinio, o evento nao seria viavel. Este fato destaca a
importancia critica do apoio financeiro para eventos amadores de grande porte, como a

Travessia do Canal de llhabela.

Os critérios para escolha dos patrocinadores sao estratégicos e focados no publico-alvo
do evento. A Prefeitura de llhabela € um patrocinador fundamental, devido a sua contribuigcao
para a promog¢ao do municipio e arquipélago de llhabela, garantindo a hospedagem dos
nadadores na ilha, o que gera receita para a economia local. Outro patrocinador constante é a
marca esportiva Mormaii, cuja parceria com a Swim Channel perdura por mais de 14 anos. A
escolha de uma marca esportiva como patrocinadora € logica, considerando a necessidade de

fornecer itens essenciais como toucas de natacao.

Winkler destaca a importancia de patrocinadores que oferecem produtos e servigos
direcionados a um publico de classes sociais A/B, com idade acima de 30 anos, que ja sao
nadadores experientes, uma vez que o percurso da Travessia ndo permite nadadores

iniciantes.

A captacao de patrocinios é realizada pela equipe comercial da Swim Channel, que
trabalha com foco em midias de natacao. Esta integracao entre midia e patrocinio permite que
a empresa oferega uma visibilidade continua aos patrocinadores, n&do apenas no dia do
evento, mas ao longo do ano. Este modelo de captacdo de patrocinios & eficiente, mas

depende de um foco especifico e direcionado para garantir sucesso.

O principal desafio na busca por patrocinios é o foco. Winkler ressalta que a falta de
foco em um patrocinio especifico pode dificultar a captacdo. Isso ocorre porque a Swim
Channel atua em diversos segmentos, exigindo uma divisdo de esforgos entre midia e

patrocinios.

Os patrocinadores da Travessia do Canal de llhabela recebem uma série de beneficios
em troca de seu apoio. Além da visibilidade em produtos como camisetas, toucas e backdrop,
os patrocinadores tém a oportunidade de atuar fisicamente no evento e de se comunicar com
a comunidade de natacao através das plataformas da Swim Channel. A visibilidade da marca

€ garantida ao longo de 12 meses, através de acgdes pré e pds-evento.

Nas edicbes anteriores, os patrocinadores tiveram um retorno acima do esperado,

especialmente a Prefeitura de llhabela e a Mormaii. Esse sucesso reafirma a importancia do
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patrocinio bem direcionado e a efetividade das estratégias de comunicagdo e marketing

utilizadas pela organizagéo do evento.

Segundo os entrevistados, a presencga de patrocinadores é essencial para a realizagao
da Travessia do Canal de llhabela. A auséncia de patrocinios inviabiliza o evento, destacando
a dependéncia financeira critica de eventos amadores de grande porte em relagao ao suporte

de patrocinadores.
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