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O papel do Marketing Esportivo na obtencdo de patrocinio para categorias de base do
Voleibol: Um estudo de caso dos times C.C.R.C.C. e A.D.C. Abzaldo
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Resumo

O marketing esportivo tem um papel muito importante na obtencdo de patrocinio de clubes/times, de distintas
modalidades esportivas (VLASTUIN; ALMEIDA; JUNIOR, 2008). O voleibol no Brasil possui muitos patrocinadores e um
guadro de medalhas abundante (CBV, 2013). O objetivo da pesquisa é analisar o processo de obtencéo de patrocinio
de dois times/clubes de voleibol de Piracicaba/SP, para as categorias de base até o alto rendimento. O método utilizado
foi 0 exploratério com aplicacéo de questionario, analise de conteldo proposta por Bardin (2011) e analise estatistica.
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Introducao Tabela 1. A relacdo do marketing e patrocinio nos
Atualmente, é dificil ver algum patrocinio investido na _times/clubes.
base de algum time/clube do voleibol (SANTOS, 2010 Existe alguma estratégia de marketing no time/clube?
apud GABURRO, 2013), mesmo esta sendo uma das SIM % NAO % NAO %
primeiras a receber investimento e muito praticada no RESPONDEU
pais (NETO, 1995, apud BRASIL et al., 2014, p. 849: T2 | 20% | T1,CL,C2 | 60% _PL 20%
DACOSTA, 2003; IBOPE, 2007; MATIAS e GRECO, Qlumeic Lhe diapde e paiocing 2
2011; CONFEF, 2013). Especula-se que o processo de SIM % NAO % RESPONDEU %
obtencdo de patrocinio para as categorias de base do C2 20% | T1,7T2,C1l | 60% P1 20%

voleibol é essencial e o marketing tem papel fundamental
sobre 0 mesmo, e esse processo foi analisado a partir de
dados sobre a trajetéria histérica dos times/clubes

Quadro 2. Categorias relacionadas a participacdo do
marketing para obtencdo de patrocinio ou do patrocinio
para desenvolvimento de estratégias de marketing.

C.C.R.C.C. e AD.C. Abzaldo, o numero de adeptos, N° das unidades de

conquistas, composicdo dos profissionais das equipes, Categorias contexto
formas de composi¢cdo das equipes de atletas (da base 1 — O marketing contribui para a
ao alto rendimento), e os processos de passagem de um obtenc&o de patrocinio nos 2,3,4
nivel-categoria para outro. times/clubes.
2 — O marketing ndo contribui para a
Resultados e Discusséo Obtengﬁ?ngi,gﬁt{)%‘;'n'o nos 1
Por meio do questionario com perguntas abertas e 3 — O patrocinio sempre esta atrelado ao
fechadas, foram apontados dados a partir da analise de marketing e/ou outras conquistas dos 2,6
contetido (BARDIN, 2011) e andlise estatistica: times/clubes.
Qu adr(_) 1. Unidade§ de conte>'<t(_) sobre a relacdo do 4 ;a?ré?:;ﬂﬁeg}qoguSoel;?rg;eceosggu?;?: (é%: ° 13,5
marketing e a obtencéo de patrocinio nos times/clubes. times/clubes.
Unidades de contexto Amostras
1 — O time/clube n&o tem estratégias para Conclusobes
obtencéo de patrocinio e de marketing nas T1,C1 e A maioria das amostras declararam a nao
categorias de base e alto rendimento. existéncia de estratégias de marketing nos
2 — O time/clube tem estratégias para obtengéo times/clubes.
de patrocinio e de marketing nas categorias de T2,C2

base e alto rendimento e O patrocinio/apoio para as categorias de base é

3— Considera-se como marketing a divulgacao essencial para suprir as necessidades dos

nos meios de comunicaco (online, radio, T1, "(':22 C1, times/clubes, podendo assim manter as outras
televisdo, etc.). categorias.

4 — O patrocinio geralmente é considerado como T1 P1 e Consideram como patrocinadores, os apoiadores

apoio nos times/clubes (prefeitura). ’ dos times/clubes, sendo um deles a prefeitura, que

5 — O marketing ndo ajuda na obtencé&o de fornece alguns recursos materiais e espaco fisico
patrocinio, porém, ajuda em outras conquistas do | T1, T2, C1, aos times/clubes.

time/clube nas categorias de base e alto c2
rendimento. Agradecimentos
6 — O patrocinio para as categorias de base é T2, C2 PIBIC/CNPQ, A.D.C. Abzaldo e C.C.R.C.C.

importante para desenvolvimento do time/clube.
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