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Qualificacdo dos tipos de produtos de acordo com os padrdes de ciclos de vida de produtos
especificos da moda.

Thomaz Fernando Ribeiro de Faria*, Anténio Carlos Zambon

Resumo

Neste artigo apresenta-se um estudo sobre os ciclos de vida dos produtos da moda, especificamente da moda
vestuario. Para identificar os ciclos de vida dos produtos da moda vestuario, foram utilizados softwares de busca
automatica na Internet de termos associados aos padrdes de consumo e comparados com as vendas efetivas,
levantadas em uma loja de roupas. Foi possivel identificar que o ciclo de vida médio é de 47 dias, com um desvio
padrao de 9%. Mediante esses estudos, verifica-se que o consumo de itens associados as diferentes estacfes se

comportam dentro dos mesmos padrdes de variacao de ciclo de vida.
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Introducgéo

Considerada como a abertura de portas para o
mundo as exportacdes brasileiras renderam um total de
US$191,1 bilhdes no ano de 2015 (Eduardo, n.d.),
superando as importacBes e obtendo alta importancia na
economia. As projecbes futuras sdo de aumento das
exportacdes devido a alta do ddlar, o que pode auxiliar a
reducdo dos impactos da queda de consumo interna.

Porém, o pais ndo aproveita ao maximo as
possibilidades do mercado de bens com alto valor
agregado ser favoravel, pois se concentra nas exportacées
de commodities, com baixo valor adicionado e alta
concorréncia, cujo preco é controlado pela bolsa de
valores mundial e ndo confere margem diferenciada de
ganhos. Uma maneira de aproveitar mais os fatores
favoraveis de exportacdo é investir em produtos que séo
encontrados apenas no Brasil.

Diante da diferenciacdo, proporcionada pelas
misturas de cores, novos designs e autenticidade que a
moda brasileira vem desenvolvendo nos ultimos anos, ela
se tornou 0 maior icone de exposicao positiva do brasil no
mundo, e também o maior diferencial competitivo em
relacdo aos concorrentes adicionando alto valor as
exportacdes. Segundo dados da APEX (Agéncia brasileira
de promocdo de exportacbes e investimentos) a cadeia
téxtil e seus componentes movimentaram mais de U$$ 90
bilhes em faturamento, sendo que a moda movimentou
U$$9 bilhdes em 2013. O brasil se destaca, pois, possui
uma cadeia produtiva autossuficiente, de alta tecnologia,
diversidade e profissionalismo.

A Cadeia da Moda abrange todos os itens que séo
utilizados como forma de vestimenta, ou adorno. Esses
itens estdo submetidos a influéncia da demanda e
obedecem as tendéncias e inovacdes na moda. E a partir
desses fatores que sao decididas as maneiras de
producdo. A cada estacdo do ano, sdo lancados novos
itens com o intuito de induzir o consumo. Assim, os itens
de vestuario possuem um ciclo de vida definido. Entre os
componentes o setor de vestuario (téxtil e confecgcéo) é o
lider em faturamento, sendo assim o setor mais importante
de toda a cadeia. Segundo dados da Abit o setor téxtil e
confeccdo exportou em 2015 US$2,38 Bilhdes, é também
muito importante para o brasil pois emprega mais de 1,5
milhGes de pessoas diretamente, o Brasil estd entre as
maiores poténcias produtoras téxteis do mundo e possui 0
quarto maior parque produtivo de confeccdo do mundo,
possuimos um cadeia produtiva autossuficiente, com

todos esses recursos € necessario pesquisas de
tendéncias para produzir e também lancar as suas
tendéncias aumentando assim ainda mais a sua
importancia no mercado mundial da moda, nesse cenario
precisamos compreender as diferencas entre moda,
modismo e tendéncia.

Resultados e Discusséo
Para identificar o ciclo de vida dos produtos da moda, foi
realizada uma pesquisa na internet por meio de data
minning, que revelou caracteristicas e especificidades do
consumo. Essas caracteristicas foram comparadas as
tendéncias do Google Trends, onde foi possivel
confirmar tais caracteristicas. A ocorréncia temporal de
buscas por determinados bens de consumo associados a
moda foi comparada a ocorréncia de vendas efetivas em
uma loja de roupas. Dessa maneira, foi possivel
identificar graficamente o inicio e o final das buscas por
determinados itens de vestuario, sendo possivel verificar
o lapso temporal entre um evento e outro.
Observou-se, dessa maneira, que 0s itens de vestuério
possuem similaridade na frequéncia de busca e que o
lapso temporal entre o inicio da procura e das compras e
o final, se d4 em média em 47 dias, com um desvio
padrdo de 4 dias (9%).
Conclusodes
Mediante as pesquisas realizadas, verificou-se que é
possivel identificar o ciclo de vida médio dos produtos da
moda. O reconhecimento desse ciclo de vida, pode
auxiliar na tomada de decisdes sobre estocagem dos
produtos por parte dos lojistas, bem como, nas decisdes
de producdo, pelos fabricantes. Trabalhos futuros
deverdo realizar testes exaustivos no sentido de
confirmar se os resultados obtidos na estacdo outono-
inverno, também ocorrem nas estacdes primavera-verao.
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