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CULTURA E A LOGICA DE MERCADO: AS FUNGOES SOCIAIS DA CULTURA
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Resumo

Tendo como pano de fundo as interfaces entre cultura, mercado e sociedade, o presente trabalho se propds a pensar
as fungdes sociais que a cultura apresenta, bem como suas contradigdes. Apresenta-se um quadro histérico-conceitual
da cultura, mostrando suas transformacgdes e apontando os desafios trazidos pelo atual contexto econémico-social.
Destacando sua capacidade de intervengao na realidade, busca-se entender o duplo movimento cultural que ora se
coloca enquanto afirmacao da légica do capital, ora como resisténcia. Investiga-se as transformagdes das condi¢des
materiais e tecnoldgicas, seus reflexos na estrutura perceptiva e consequéncias no campo cultural.
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além da conclusdo: o levantamento de conceitos
importantes e apresentagdo de um quadro histérico-
conceitual da palavra cultura; investigacao de diferentes
olhares sobre a cultura, sobretudo da Escola de
Frankfurt e dos Estudos Culturais britdnicos e
americanos; e introdugdo dos novos desafios e
possibilidades que a globalizagdo e os novos meios de
comunicagao estao trazendo.

Introducao

O trabalho de pesquisa comega com a
introducdo de conceitos importantes para a
compreensdo das problematicas tratadas na partes
posteriores. Além dos significados atribuidos a prépria
palavra cultura, apresentam-se termos tais como “cultura
de massa”, “cultura folclérica” e “industria cultural”.

A pesquisa busca entender, através das analises
das relagbes entre cultura e mercado, de que forma a
cultura contribui para a legitimagcdo, bem como a
perpetuagdo, ou ainda, a expansao da légica capitalista.
Para isso recorre-se, primeiramente, as teorias
construidas, principalmente, pela Escola de Frankfurt.
Estas caracterizam-se pela crenga de que a cultura pode
ser uma forma de coordenagdo e manipulagdo dos
individuos. Os movimentos britanico e americano dos
Estudos Culturais, por outro lado, apresentam um olhar
mais critico, atento as formas de dominagado cultural.

Além do mais, os estudos tanto impulsionaram
quanto favoreceram minha candidatura e aprovagao no
programa de poés-graduagdo em Estudo Culturais
(PPEC), no Mestrado na Escola de Artes, Ciéncias e
Humanidades da USP, com projeto de pesquisa voltado
para questdes semelhantes.

Conclusao
A apresentacdo das problematicas da cultura
mostrou uma variedade de olhares voltados a questdo. Em

Reconhecem a tendéncia a reprodugdo do campo
ideoldégico através dos meios de comunicagdo, mas
enxergam a dominagdo sendo confrontada por relacdes
de poder entre classe, sexo, raca e idade. Reconhecem a
existéncia de uma resposta cultural visivelmente
organizada em algumas subculturas, como, por exemplo,
0 movimento punk dos anos 1960, na Inglaterra.

Volta-se a atengdo, também, para a revolugao
cultural que a internet, as novas tecnologias da
informacdo e comunicacdo (TICs) e o consequente
avancgo da globalizacdo trouxeram e ainda tem trazido.
O avango da tecnologia possibilitou a criagdo de um
gigante repertério de informagdes que podem ser
compartilhadas, alteradas e combinadas de diversas
formas e por diversos individuos ou grupos. Movimento
que se coloca como uma ameaga as formas tradicionais
de se produzir, circular e consumir conhecimento.

Resultados e Discussao

O trabalho de pesquisa resultou na elaboracao
d o Trabalho de conclusdo de curso “CULTURA E A
LOGICA DE MERCADO: AS FUNGCOES SOCIAIS DA
CULTURA” apresentado ao Instituto de Economia da
Universidade Estadual de Campinas.A pesquisa consiste
em um estudo tedrico, baseado em uma revisdo da
literatura acerca do tema e esta dividido em trés partes,

todos os momentos €& possivel contrapor visdes
pessimistas e otimistas; visdes que partem da passividade
dos consumidores — ou das “massas” — e aquelas que
créem em sujeitos ativos capazes de compreender, reagir
€ reorganizar seus espagos no mundo.

O atual contexto complica ainda mais as
questdes, trazendo novos desafios para a sua
compreensdo. A logica de mercado continua se
apropriando das novas tecnologias, dos novos meios de
comunicagado, € novos contextos culturais, usando-os
como fonte de valorizagcdo do capital. Grupos e
individuos continuam encontrando novas formas de
subverter e resistir a essa légica. A relagdo, como
sempre, é conflituosa. Mas por que nao ser otimista? O
processo € longo e doloroso. As mudangas sistémicas
estruturais sé sdo possiveis através da agdo cotidiana
daqueles que, seguindo uma “légica operatéria cujos
modelos remontam talvez as astucias multimilenares dos
peixes disfarcados ou dos insetos camuflados”
(CERTEAU, 1998, p. 38)!, sentem-se desconfortaveis,
insatisfeitos e deslocados.
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