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PERCEPCOES DOS ALUNOS DO ENSINO MEDIO PUBLICO DE LIMEIRA ACERCA DO
EMPREENDEDORISMO

Jéssica c. Izeppe *, Edmundo Inécio Junior

Resumo

Esse trabalho aborda a teméatica do empreendedorismo. A questédo do ensino empreendedor precisa avancar para além
das universidades, e chegar ao ensino médio, estimulando-se o espirito empreendedor nos jovens. Foi feito um
mapeamento das percepcdes e experiéncias que os jovens da rede publica estadual de ensino médio de Limeira tém
em relacdo ao empreendedorismo. Trata-se de um estudo exploratorio, descritivo de cunho quantitativo, com uma
amostra significativa. Além disso, exploramos a validade e confiabilidade do instrumento Attitudes To Enterprise (ATE)
em sua versao em portugués.
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Introducéo Figura 1. Escolas Estaduais de Ensino Médio de Limeira,
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Resultados e Discusséo
Foi realizada a analise fatorial confirmatéria que se
concentra na exploracdo dos padrbes de relacdes entre
algumas variaveis. Esses padrdes sdo representados por Género Etnia Negdcio Préprio
componentes principais ou fatores. Quando variaveis

Tabela 2. Caracteristicas socioecondmicas

Meni 4f B5% | Aziati 1,16%|5i 8,06%
apresentam elevadas cargas sobre um fator, elas se Enines ' 1=tires ' " '
tornam descritoras da dimensdo inerente. Dessa Meninas 43,905 Brancos 50, 73%|N3c  91,94%
mane|ra,_9on_strU|mos tfi_t)elas com cruzamentos simples N3oresponderam  4,25%|Mulstos 34,235
entre variaveis para analise posterior, como por exemplo,

Megros 11,605

etnia X renda; idade X experiéncia empreendedora; etnia
X realizacdo pessoal. Este trabalho apresenta o método Indigenas 1,59%
de “avaliagdo empreendedora” desenvolvida por Athayde,
onde se pode medir o grau dos alunos frente a uma série

Nioresponderam  0,29%

de fatores que inter-relacionam com 0 5

empreendedorismo. E um nGcleo de comportamentos Conclusdes

empreendedores. Foi possivel notar que alunos que os Variaveis como a renda familiar e o grau de instru¢éo dos
pais tém empresa familiar se mostraram melhores nos pais afetam o modo de pensar e crescer desses alunos,
resultados de avaligdo empreendedora. Uma hipétese ~ Pois jovens de familias mais ricas e mais instruidas sé&o
seria a propria convivéncia no dia a dia que faz com que mais propensos a terem um maior potencial
o individuo aprenda de forma empirica sobre o negécioe ~ empreendedor, quando medidos pelo instrumento ATE.
tenha familiaridade do assunto desde cedo, uma Estados deveriam pensar em inserir nas escolas publicas
predisposicdo para ser empreendedor. de ensino médio atividades que coloqguem o jovem em

contato com a cultura empreendedora como forma de
encoraja-los a aspirarem uma mobilidade social.
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