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Resumo

O projeto tem como objetivo mapear os circulos de informagdes no territorio brasileiro de maior alcance
efetivo no territério, chamados circulos dominantes de informacdes. Para tanto, buscou-se analisar os dados
da Pesquisa Brasileira de Midia 2014 e construir trabalhos técnicos que contribuam a compreensao das
dindmicas da producgao, circulagdo e consumo de informagdes no territério brasileiro. Foram analisados os
circulos de informagbes comandados por dois grupos: Abril e Globo.
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Introducao

Para compreender a circulacdo de informagdes
no territorio brasileiro, parte-se do entendimento
de que ha circulos dominantes em alcance
territorial. Esses circulos dominantes seriam
aqueles cujas redes atingem mais lugares e
pessoas e cujas informagdes sdo mais
consumidas. Esse conceito se baseia em uma
“distingdo entre o alcance potencial das redes,
dado apenas pela possibilidade técnica, e o que
estamos chamando de alcance fterritorial,
correspondente a essa possibilidade técnica
realizada no territério, isto €, na circulagéo de fato
existente no territério e, nesse caso, no consumo
efetivo das informagbes — contemplando a
'audiéncia” (PASTI, 2013).

O presente trabalho pretende contribuir para o
entendimento da produgcédo e circulagdo de
informagdes no Brasil, sobretudo aquela
comandada pelos principais conglomerados de
midia nacionais. Para isso, os objetivos sao: (a)
mapear os circulos dominantes de informagdes
no territério brasileiro (aqueles de maior alcance
territorial); e (b) analisar os dados sobre consumo
de informagbes no territorio brasileiro, por meio
da construgdo de tabelas, quadros e mapas
oriundos da Pesquisa Brasileira de Midia 2014,
da SECOM/Presidéncia da Republica.
Selecionamos dois grupos para esse trabalho: as
Organizagtes Globo e o Grupo Abril.

Resultados e Discussao

Dentre os circulos dominantes da comunicagao
no territdério brasileiro, encontram-se aqueles
comandados pelas Organizagbes Globo — grupo
de comunicacdo hegemobnico no territério
brasileiro — e pelo Grupo Abril, também entre as
maiores e mais poderosas empresas de
comunicagéo. Desse modo, iniciou-se o trabalho
a partir da compreenséao da trajetéria da atuagao
desses grupos no territério brasileiro.

Em seguida, para compreender a organizagao
dos grupos no territério brasileiro, foram

elaborados dois trabalhos técnicos para cada
grupo, a partir do levantamento de dados: um
organograma completo de cada organizacdo; um
mapa das redes de escritérios no Brasil. Observa-
se, em ambos 0s casos, que 0s escritérios se
concentram especialmente na regido concentrada
(SANTOS; SILVEIRA, 2001) e seu comando em
Sao Paulo e no Rio de Janeiro — centros de
gestao do territério brasileiro (CORREA, 1996).

Por fim, a partir do levantamento e analise de
dados da Pesquisa Brasileira de Midia 2014,
organizamos esses dados a partir da concepgéao
de um infografico que representasse as diferentes
dimensbes do alcance efetivo desses grupos —
incluindo mapas, graficos, tabelas e textos.
Assim, buscou-se contribuir para uma analise
mais completa do alcance efetivo desses grupos
na circulacdo de informacdes no Brasil.

Conclusoes

Com a compreensao do grande alcance das
informagdes comandadas pelos grupos Globo e
Abril, bem como da auséncia de pluralidade na
circulagdo de informagdes no territério brasileiro,
verifica-se uma oligopolizagéo da informagao, que
corresponde a indicagdo de Santos (2000) de que
ha uma violéncia da informagéo que caracteriza a
globalizagdo, ja que a informagdo, embora
necessaria a vida cotidiana, tem seu comando
centralizado em poucos agentes.
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