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Resumo

Considerando que os textos publicitdrios podem funcionar como um lugar de observacao de sentidos, e que
a linguagem, tanto a verbal como a visual, demanda interpretacdo, este trabalho tem como objetivo
compreender o processo de producao de sentidos de mulher em andncios publicitarios de Lingerie
veiculados na Revista Claudia nos anos de 1969, 1983 e 2014. Para tal, sdo aplicados referenciais te6ricos
da Andlise do Discurso (doravante AD), evidenciando os percursos de sentidos construidos nas
propagandas que conduzem a um discurso sedutor persuasivo que constrdi o sentido do feminino como

objeto de desejo carnal.
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Introducéao

Este trabalho visa compreender o processo de
producdo de sentidos acerca da mulher no
discurso publicitario,estabelecendo como corpus,
trés propagandas de Lingerie, através de um
estudo comparativo e crondlogico. Analisar o
meio publicitério a luz das teorias da AD significa
tratar as pecgas publicitarias como “formas
materiais inscritas em determinadas formactes
discursivas circulantes nas formacgbes sociais”
(CARROZZA 2010)1. O texto publicitario, mantém
o status quo vigente, refletido na atual situacdo da
mulher, que passou por mudancas em relacdo a
caracterizagcdo de seu corpo e construgdo de sua
sexualidade, durante do século XX.

Resultados e Discussao

Analisamos as pecas publicitarias sob os
referencias tedéricos e analiticos da AD (ORLANDI
2003 e 2006)2, compreendendo o processo de
subjetivacdo que caracteriza a forma-sujeito
histérica contemporanea, com o objetivo de
compreender o0 sentido de mulher nas
propagandas. Trazemos para o0 trabalho os
pressupostos acerca da meméria e esquecimento
(n"°1 e n°2) de Peuchéx e a teorizagdo de
Althusser acerca de ideologia, além de estudos
relacionados com midia e AD.

=-if

A .
Figural. Chantelle DeMillus.Fonte: Revista

Claudia— Editora Abril: Ano IX, N°89 fevereiro de 1969.

Figura2. Darling Sophisticated Lycra Rosset.

Fonte: Revista Claudia— Editora Abril: Ano XXII, N° 257 fevereiro
de 1983.

- 2AFigura3. DelRio Réveillon 2014. Revista Claudia—
Editora Abril: Ano 52, N°12 dezembro de 2013.

Conclusdes

A andlise das propagandas revela que a mulher é
explorada como objeto sexual e de desejo.
Apesar do produto Lingerie ser um produto de
consumo feminino, ela ultrapassa o sentido
funcional, e visa a seducéo de algo ou alguém.O
corpo da mulher é representado por um padrédo
de beleza ilusério e carnal, ndo sendo exaltados,
por exemplo, o lado intelectual.
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